
ОРГАНИЗАЦИОННЫЕ ОСНОВЫ СПОРТИВНО-СОБЫТИЙНОГО
ТУРИЗМА

1. Наименование 
дисциплины

Организационные основы 
спортивно-событийного туризма

2. Содержание дисциплины Технологии  менеджмента  спортивно-
событийного туризма. Организационные основы
крупных спортивных мероприятий. Спортивно-
событийный  туризм  в  менеджменте
событийного туризма

3. Формируемые 
компетенции

Внедрять  результаты  инновационного
проектирования  по  формированию,
продвижению  и  реализации
конкурентоспособной туристической продукции
и  услуг  на  основе  спортивно-массовых
мероприятий

4. Результаты обучения 
(знать, уметь, иметь 
навык)

Знать:
основные  категории,  элементы  и  принципы
событийного  менеджмента; содержание  и
порядок  проектирования  событийных
мероприятий  в  туристической  сфере; методы
управления событиями и ивент-мероприятиями
в  туризме; технологии  и  инструментарий
продвижения  ивент-мероприятий  в
туристических  комплексах,  спортивных
сооружениях, в местах массового отдыха;
теорию продаж и продвижения услуг;
уметь:
применять знания, умения, организационный и
творческий  инструментарий  в  подготовке
событийных мероприятий в сфере туризма;
управлять качеством событийного менеджмента
при  подготовке  и  проведении  ивент-
мероприятий в различных структурах туризма;
управлять рисками событийного менеджмента;
осуществлять  контроль  проведения  ивент-
мероприятий;  применять  информационные
технологии сервисной деятельности;
иметь навык:
навыками  управления  событиями  и
спортивными  мероприятиями  в  индустрии
туризма;  приемами  передовых  технологий
высококачественного обслуживания туристов;
элементами  технологии  и  инструментарием
продвижения  ивент-мероприятий  в  индустрии
туризма

5. Семестр обучения, 6  и  8,  специальность  6-05-1013-01  «Туризм  и



специальность гостеприимство»
6. Пререквизиты Для освоения данной дисциплины необходимы

знания,  умения  и  навыки, приобретённые  при
изучении следующих дисциплин: «Менеджмент
в  туристической  индустрии»,  «Маркетинг  в
туристической  индустрии»,  «Инновационный
менеджмент»

7. Трудоемкость в зачетных
единицах

3

8. Количество аудиторных 
часов

Общее  количество  часов,  отведенное  на
изучение учебной дисциплины, – 90. 
Распределение  аудиторного  времени  (34  часа)
для  студентов  дневной  формы  получения
образования:  лекции  –  12  часов,  семинарские
занятия – 22 часа.
Распределение аудиторного времени (12 часов)
для  студентов  заочной  формы  получения
образования: лекции – 6 часов, практические
занятия – 6 часов

9. Требования к текущей и 
промежуточной 
аттестации

Для  текущей  и  промежуточной  аттестации
студентов по учебной дисциплине используются
следующие  формы: опрос; практическое
задание;
тестовые задания; зачёт.
При  оценке  знаний  студентов  отметками  в
баллах  по  десятибалльной  шкале  учитываются
критерии  оценки  результатов  учебной
деятельности студентов.
Результаты  промежуточной  аттестации
студентов  в  форме  зачета  оцениваются
отметками  «зачтено»,  «не  зачтено».
Положительной  является  отметка  «зачтено»,
отметка  «не  зачтено»  является
неудовлетворительной.
Формы  промежуточной  аттестации  студентов:
зачет (6-й и 8-й семестры)



ORGANIZATIONAL BASICS OF SPORTS AND EVENT TOURISM

1. Name of the discipline Оrganizational basics of sports and event tourism
2. Contents of the discipline Management  technologies  for  sports  and  event

tourism.  Organizational  basis  of  major  sporting
events.  Sports and event tourism in event tourism
management

3. Formed competencies Implement the results of innovative design for the
formation,  promotion  and  sale  of  competitive
tourism  products  and  services  based  on  sports
events

4. Learning outcomes (know, 
be able, have a skill)

Know:
main categories,  elements  and principles  of  event
management;  content and procedure for designing
event  events  in  the  tourism  sector;  methods  of
managing  events  and  events  in  tourism;
technologies and tools for promoting event events
in tourist complexes, sports facilities, and places of
public recreation; theory of sales and promotion of
services;
be able to:
apply knowledge, skills, organizational and creative
tools in the preparation of event events in the field
of  tourism; manage  the  quality  of  event
management  in  the  preparation  and  conduct  of
event events in various tourism structures; manage
event management risks; exercise control over event
activities;  apply  information  technologies  for
service activities;
have the skill:
skills in managing events and sporting events in the
tourism  industry;  techniques  of  advanced
technologies for high-quality tourist services;
elements  of  technology  and  tools  for  promoting
events in the tourism industry

5. Semester of study,
speciality

6  and  8,  specialty  6-05-1013-01  “Tourism  and
Hospitality”

6. Prerequisites To  master  this  discipline,  you  need  knowledge,
skills  and  abilities  acquired  by  studying  the
following disciplines: "Management in the tourism
industry",  "Marketing  in  the  tourism  industry",
"Innovation management"

7. Labor intensity in credit 
units

3

8. Number of classroom hours The total number of hours allocated for studying the
academic discipline is 90.
Distribution of classroom time (34 hours) for full-



time  students:  lectures  -  12  hours,  seminars  -  22
hours.
Distribution of classroom time (12 hours) for part-
time students: lectures - 6 hours, practical
classes – 6 hours

9. Requirements for current 
and intermediate 
certification

For  current  and  intermediate  certification  of
students  in  an  academic  discipline,  the  following
forms are used: survey; practical task;
test tasks; test.
When assessing students' knowledge with marks on
a  ten-point  scale,  the  criteria  for  assessing  the
results of students'  educational activities are taken
into account.
The  results  of  the  intermediate  certification  of
students in the form of a test are assessed with the
marks  “passed”  and “fail”.  The  mark  “passed”  is
positive; the mark “failed” is unsatisfactory.
Forms of intermediate certification of students: test
(6th and 8th semesters)


