
МАРКЕТИНГ СПОРТИВНОГО ТУРИЗМА

1. Наименование 
дисциплины

Маркетинг спортивного туризма

2. Содержание дисциплины Теоретические  основы  маркетинга.  Теория  и
практика маркетинговой деятельности в туризме

3. Формируемые 
компетенции

Осуществлять  исследование  рынка  туристско-
спортивных товаров  и  услуг,  уметь  применять
инструменты  маркетинга  в  практической
деятельности  по  организации  и  проведению
туристско-спортивных мероприятий

4. Результаты обучения 
(знать, уметь, иметь 
навык)

Знать:
сущность  концепции  маркетинга,  цели,
основные принципы и функции маркетинга; 
структуру  и  особенности  маркетинга  как
управленческой  технологии; сущность
основных категорий (инструментов) маркетинга
как  элементов  системы  управления
маркетингом;
последовательность  шагов  и  действий  в
организации  маркетинговой  деятельности
организации;  принципы  и  методы
планирования,  продвижения  и  реализации
туристического продукта и услуг; 
уметь:
проводить  сравнительный  анализ  концепций
маркетинга;  применять системный подход при
рассмотрении  маркетинговой  деятельности
организации  и  планировании  управления
маркетингом;  применять  методы
маркетингового  анализа  рынка  туристских
товаров  и  услуг;  использовать  методические
приёмы  и  методы  разработки  маркетинговых
программ и бизнес-планов;
иметь навык:
базовыми  методами  маркетингового  анализа
рынка туристских товаров и услуг; основными
приемами  и  методами  проведения
маркетинговых  исследований;  основами
методологии  сегментации  потребителей
туристских товаров и услуг и ценообразования в
туризме;  навыками  разработки  маркетинговых
программ

5. Семестр обучения,
специальность

6,  специальность  6-05-1012-01  «Физическая
культура»,  профилизации  «Спортивный  и
рекреационный туризм»

6. Пререквизиты Для освоения данной дисциплины необходимы



знания,  умения  и  навыки, приобретённые  при
изучении  следующих  дисциплин:  «Основы
природно-ориентированного  туроперейтинга»,
«Менеджмент  спортивного  туризма»,
«Информационное  обеспечение  спортивного  и
рекреационного туризма»

7. Трудоемкость в зачетных
единицах

3

8. Количество аудиторных 
часов

Общее  количество  часов,  отведенное  на
изучение учебной дисциплины, – 128. 
Распределение аудиторного времени (86 часов)
для  студентов  дневной  формы  получения
образования:  лекции  –  14  часов,  практические
занятия  –  58  часов,  семинарские  занятия  –  
14 часов

9. Требования к текущей и 
промежуточной 
аттестации

Для  текущей  и  промежуточной  аттестации
студентов по учебной дисциплине используются
следующие  формы: опрос; практическое
задание;
тестовые задания; зачёт.
При  оценке  знаний  студентов  отметками  в
баллах  по  десятибалльной  шкале  учитываются
критерии  оценки  результатов  учебной
деятельности студентов.
Положительными являются отметки не ниже 4
(четырех) баллов.  Отметки 1 (один),  2 (два),  3
(три) являются неудовлетворительными.
Форма  промежуточной  аттестации  студентов:
экзамен (6-й семестр)



SPORTS TOURISM MARKETING

1. Name of the discipline Sports tourism marketing
2. Contents of the discipline Theoretical  foundations  of  marketing.  Theory and

practice of marketing activities in tourism
3. Formed competencies Carry out market research for tourism and sporting

goods and services, be able to apply marketing tools
in practical activities in organizing and conducting
tourism and sporting events

4. Learning outcomes (know, 
be able, have a skill)

Know:
the essence of the marketing concept, goals, basic
principles and functions of marketing;
structure  and  features  of  marketing  as  a
management  technology;  the  essence  of  the  main
categories (tools) of marketing as elements of the
marketing management system;
sequence  of  steps  and  actions  in  organizing  the
organization’s  marketing  activities;  principles  and
methods  of  planning,  promotion  and
implementation of tourism products and services;
be able to:
conduct  a  comparative  analysis  of  marketing
concepts;  apply  a  systematic  approach  when
considering the organization’s marketing activities
and  planning  marketing  management;  apply
methods  of  marketing  analysis  of  the  market  for
tourism  goods  and  services;  use  methodological
techniques  and methods for  developing marketing
programs and business plans;
have the skill:
basic methods of marketing analysis of the market
for  tourism  goods  and  services;  basic  techniques
and methods of conducting marketing research; the
basics  of  the  methodology  for  segmenting
consumers  of  tourism  goods  and  services  and
pricing in tourism; marketing program development
skills

5. Semester of study,
speciality

6,  specialty  6-05-1012-01  “Physical  Education”,
specialization “Sports and Recreational Tourism”

6. Prerequisites To  master  this  discipline,  you  need  knowledge,
skills  and  abilities  acquired  by  studying  the
following  disciplines:  “Fundamentals  of  nature-
oriented  tour  operating”,  “Sports  tourism
management”, “Information support for sports and
recreational tourism”

7. Labor intensity in credit 
units

3



8. Number of classroom hours The total number of hours allocated for studying the
academic discipline is 128.
Distribution of classroom time (86 hours) for full-
time students: lectures – 14 hours, practical classes
– 58 hours, seminars – 14 hours

9. Requirements for current 
and intermediate 
certification

For  current  and  intermediate  certification  of
students  in  an  academic  discipline,  the  following
forms are used: survey; practical task;
test tasks; test.
When assessing students' knowledge with marks on
a  ten-point  scale,  the  criteria  for  assessing  the
results of students'  educational activities are taken
into account.
Marks of at least 4 (four) points are positive. Marks
1 (one), 2 (two), 3 (three) are unsatisfactory.
Interim  student  certification  form:  exam  
(6th semester)


