
1. Наименование дисциплины Бизнес-планирование в туристической индустрии
2. Содержание дисциплины Сущность  планирования  и  прогнозирования.

Коммерческие предложения и проекты как объекты
бизнес-планирования.  Технология  бизнес-
планирования:  ресурсное  обеспечение  и  этапы
разработки бизнес-плана. Структура бизнес-плана и
содержание  основных  разделов.  Особенности
бизнес-планирования  в  туристической  индустрии.
Анализ инвестиционной,  финансовой и социально-
экономической  эффективности  бизнес-плана.
Реализация бизнес-плана.

3. Формируемые
компетенции

Владеть  моделированием  бизнес-процессов  и
технологиями бизнес-планирования в практической
деятельности  предприятий  туристической
индустрии.

4. Результаты  обучения
(знать, уметь, владеть)

знать:
сущности, цели и задачи бизнес-планирования; 
структуру  бизнес-плана  и  содержание  основных
разделов;
типологию бизнес-планов;
ресурсное обеспечение бизнес-планов;
проблемы разработки и реализации бизнес-планов;
этапы реализации бизнес-планов.
уметь:
применять  технику  построения  структуры  бизнес-
плана;
применять  экономико-математические  модели  в
бизнес-планировании; 
разрабатывать бизнес-планы различных типов;
проводить  маркетинговые  исследования  и
рассчитывать бюджет маркетинговых мероприятий;
использовать  методику  оценки  экономической
эффективности бизнес-планов;
владеть: 
инструментами проектирования бизнес-плана; 
современными информационными технологиями  и
системным анализом в бизнес-планировании; 
навыками построения бизнес-планов;
навыками финансового анализа;
методами  оценки  и  мониторинга  эффективности
бизнес-планов.

5. Семестр обучения,
специальность

7,  специальность  6-05-1013-01  «Туризм  и
гостеприимство»

6. Пререквизиты Для  изучения  учебной  дисциплины  «Бизнес-
планирование  в  туристической  индустрии»
необходимы  знания  по  следующим  учебным
дисциплинам:  «Экономика  и  финансы
туристической  индустрии»,  «Маркетинг  в
туристической индустрии»,  «Стартап-технологии и
системное предпринимательство».

7. Трудоемкость  в  зачетных
единицах
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8. Количество  аудиторных
часов

Общее  количество  часов,  отводимое  на  изучение
учебной дисциплины, – 90. 
Распределение  аудиторного  времени (42 часа)  для
студентов  дневной формы получения образования:
лекции – 18 часов, практические занятия – 12 часов,
семинарские занятия – 12 часов. 
Распределение аудиторного времени (12 часов) для
студентов  заочной формы получения  образования:
лекции – 6 часов, практические занятия – 6 часов.

9. Требования  к  текущей  и
промежуточной аттестации

Учебным  планом  специальности  в  качестве  форм
промежуточной  аттестации  студентов  по  учебной
дисциплине «Бизнес-планирование в туристической
индустрии» предусмотрен зачет (заочная и дневная
формы получения образования).
Результаты промежуточной аттестации студентов в
форме  зачета  оцениваются  отметками  «зачтено»,
«не  зачтено».  Положительной  является  отметка
«зачтено»,  отметка  «не  зачтено»  является
неудовлетворительной.
При оценке  знаний студентов  отметками в баллах
по  десятибалльной  шкале  учитываются  оценки
результатов текущей аттестации студентов.
Положительными  являются  отметки  не  ниже  4
(четырёх) баллов. Отметки 1 (один), 2 (два), 3 (три)
являются неудовлетворительными.
Формы  промежуточной  аттестации  студентов  –
зачёты (7-й семестр для дневной и 9-й для заочной
формы).



1. Name of the discipline Business planning in the tourism industry
2. Contents of the discipline The essence of planning and forecasting.  Commercial

proposals and projects as objects of business planning.
Business planning technology:  resource provision and
stages of developing a business plan. The structure of
the business plan and the content of the main sections.
Features of business planning in the tourism industry.
Analysis  of  the  investment,  financial  and  socio-
economic  efficiency  of  the  business  plan.
Implementation of the business plan.

3. Formed competencies Proficient  in  business  process  modeling  and  business
planning  technologies  in  the  practical  activities  of
tourism industry enterprises.

4. Learning outcomes (know, be
able, master)

know:
essence,  goals  and  objectives  of  business  planning;
structure of the business plan and content of the main
sections; typology of business plans; resource support
for  business  plans;  problems  of  developing  and
implementing business plans; stages of implementation
of business plans.
be able to:
apply the technique  of constructing the structure of a
business  plan;  apply  economic  and  mathematical
models in business planning; develop business plans of
various types; conduct marketing research and calculate
the budget for marketing activities; use a methodology
for assessing the economic efficiency of business plans;
own: 
business  plan  design  tools;  modern  information
technologies  and system analysis  in  business  planning;
skills in building business plans; financial analysis skills;
methods for assessing and monitoring the effectiveness of
business plans.

5. Semester of study,
speciality

7, specialty 6-05-1013-01 “Tourism and Hospitality”

6. Prerequisites To study the academic discipline “Business Planning in
the  Tourism  Industry”,  knowledge  is  required  in  the
following  academic  disciplines:  “Economics  and
Finance  of  the  Tourism Industry”,  “Marketing  in  the
Tourism  Industry”,  “Start-up  Technologies  and
Systemic Entrepreneurship”.

7. Labor intensity in credit units 3
8. Number of classroom hours The  total  number  of  hours  allocated  to  studying  the

academic discipline is 90. 
Distribution of classroom time (42 hours) for full-time
students:  lectures  -  18  hours,  practical  classes  -  12
hours, seminars - 12 hours. 
Distribution of classroom time (12 hours) for part-time
students: lectures - 6 hours, practical classes - 6 hours.

9. Requirements for current and
intermediate certification

The  curriculum  of  the  specialty  provides  for  credit
(correspondence  and full-time  forms of  education)  as
forms  of  intermediate  certification  of  students  in  the



academic discipline “Business Planning in the Tourism
Industry”.
The results of the intermediate certification of students
in  the  form  of  a  test  are  assessed  with  the  marks
“passed” and “fail”. The mark “passed” is positive; the
mark “failed” is unsatisfactory.
When assessing students'  knowledge with marks on a
ten-point scale, assessments of the results of the current
certification of students are taken into account.
Marks of at least 4 (four) points are positive. Marks 1
(one), 2 (two), 3 (three) are unsatisfactory.
Forms of  intermediate  certification  of  students  -  tests
(7th semester for full-time and 9th for part-time).


