
1. Наименование дисциплины Экономика и финансы туристической индустрии
2. Содержание дисциплины Структура и содержание туристической индустрии.

Организация как субъект хозяйствования. Финансы
туристической индустрии. Формирование стоимости
туристического  продукта  и  услуг.  Основные
показатели  деятельности  организаций
туристической  индустрии.  Современные
направления  деятельности  организаций  индустрии
туризма и гостеприимства.

3. Формируемые компетенции Использовать  основу  экономических  знаний  при
оценке  эффективности  деятельности  организаций
туристической индустрии.

4. Результаты  обучения
(знать, уметь, владеть)

знать:
экономические  механизмы  функционирования
туристического  рынка;  понятие  и  структуру
туристической  индустрии;  содержание  и
характеристику  ресурсов  туристической
организации;  специфику  издержек  и  показатели
экономической  эффективности  деятельности
организаций  туристической  индустрии;  политику
государственного  налогообложения  организации
туристической  индустрии;  особенности
инвестиционной  деятельности  организаций
индустрии туризма и гостеприимства;
уметь:
выявлять  факторы,  оказывающие  влияние  на
поведение  субъектов  туристического  рынка;
определять  стоимость  туристической  услуги;
проводить  анализ  эффективности  финансовой  и
хозяйственной  деятельности  туристических  и
гостиничных  организаций;  управлять  денежными
поступлениями  и  затратами  в  туристической
индустрии;
владеть:
принципами формирования цены на туристический
продукт;  основами  методами  анализа
эффективности  хозяйственной  деятельности
организаций индустрии туризма  и гостеприимства;
методами  повышения  экономической
эффективности  работы  организаций  индустрии
туризма и гостеприимства.

5. Семестр обучения,
специальность

4-5,  специальность  6-05-1013-01  «Туризм  и
гостеприимство»

6. Пререквизиты Содержание  учебной  дисциплины  «Экономика  и
финансы  туристической  индустрии»  реализует
тесные  междисциплинарные  связи  с  такими
учебными  дисциплинами  как  «Менеджмент  в
туристической  индустрии»,  «Турагентская  и
туроператорская  деятельность»,  «Маркетинг  в
туристической индустрии».

7. Трудоемкость  в  зачетных
единицах

4-й семестр – 3
5-й семестр - 3



8. Количество  аудиторных
часов

Общее  количество  часов,  отводимое  на  изучение
учебной дисциплины, – 210. 
Распределение аудиторного времени (112 часов) для
студентов  дневной формы получения  образования:
лекции  –  60  часов,  практические  занятия  –  
26 часов, семинарские занятия – 26 часов.
Распределение аудиторного времени (26 часов) для
студентов  заочной  формы  получения  образования:
лекции  –  16  часов,  практические  занятия  –  
10 часов.

9. Требования  к  текущей  и
промежуточной аттестации

Учебным  планом  специальности  в  качестве  форм
промежуточной  аттестации  студентов  по  учебной
дисциплине «Экономика и финансы туристической
индустрии»  предусмотрены  контрольная  работа
(заочная  форма  получения  образования),  зачет
(заочная и дневная формы получения образования) и
экзамен  (заочная  и  дневная  формы  получения
образования). 
Результаты промежуточной аттестации студентов в
форме зачета оцениваются отметками «зачтено», «не
зачтено».  Положительной  является  отметка
«зачтено»,  отметка  «не  зачтено»  является
неудовлетворительной.
При оценке знаний студентов отметками в баллах по
десятибалльной  шкале  учитываются  оценки
результатов текущей аттестации студентов.
Положительными  являются  отметки  не  ниже  4
(четырёх) баллов. Отметки 1 (один), 2 (два), 3 (три)
являются неудовлетворительными.
Формы  промежуточной  аттестации  студентов  –
зачёты (4-й семестр для дневной и 6-й для заочной
формы), контрольная работа (6-й семестр),  экзамен
(5-й семестр для дневной формы и  7-й семестр для
заочной формы).



1. Name of the discipline Economics and finance of the tourism industry
2. Contents of the discipline Structure  and  content  of  the  tourism  industry.

Organization as a business entity. Finance of the tourism
industry. Formation of the cost of tourism products and
services.  Key  performance  indicators  of  tourism
industry organizations. Modern directions of activity of
organizations in the tourism and hospitality industry.

3. Formed competencies Use the basis  of economic knowledge when assessing
the effectiveness of tourism industry organizations.

4. Learning outcomes (know, be
able, master)

know:
economic mechanisms of the functioning of the tourism
market;  concept and structure of the tourism industry;
content and characteristics of the tourism organization’s
resources;  the  specifics  of  costs  and  indicators  of
economic efficiency of the activities of tourism industry
organizations; state taxation policy for tourism industry
organizations;  features  of  investment  activities  of
organizations in the tourism and hospitality industry;
be able to:
identify  factors  influencing  the  behavior  of  tourism
market entities; determine the cost of a tourist service;
analyze the effectiveness of the financial and economic
activities  of  tourism  and  hotel  organizations;  manage
cash flows and costs in the tourism industry;
own:
principles  of  pricing  for  a  tourism  product;  basic
methods  of  analyzing  the  efficiency  of  economic
activities of organizations in the tourism and hospitality
industry; methods of increasing the economic efficiency
of organizations in the tourism and hospitality industry.

5. Semester of study,
speciality

4-5, specialty 6-05-1013-01 “Tourism and Hospitality”

6. Prerequisites The content of the academic discipline “Economics and
Finance  of  the  Tourism  Industry”  implements  close
interdisciplinary  connections  with  such  academic
disciplines  as “Management  in the Tourism Industry”,
“Travel  Agency  and  Tour  Operator  Activities”,
“Marketing in the Tourism Industry”.

7. Labor intensity in credit units 4th semester – 3
5th semester - 3

8. Number of classroom hours The  total  number  of  hours  allocated  to  studying  the
academic discipline is 210. 
Distribution of classroom time (112 hours) for full-time
students:  lectures  –  60  hours,  practical  classes  –  26
hours, seminar classes – 26 hours.
Distribution of classroom time (26 hours) for part-time
students:  lectures  -  16  hours,  practical  classes  -  10
hours.

9. Requirements for current and The  curriculum  of  the  specialty  provides  for  a  test



intermediate certification (correspondence  form  of  education),  a  test
(correspondence and full-time forms of education) and
an  exam  (correspondence  and  full-time  forms  of
education)  as  forms  of  intermediate  certification  of
students  in  the  academic  discipline  “Economics  and
Finance of the Tourism Industry”.
The results of the intermediate certification of students
in  the  form  of  a  test  are  assessed  with  the  marks
“passed” and “fail”. The mark “passed” is positive; the
mark “failed” is unsatisfactory.
When assessing students'  knowledge with marks  on a
ten-point scale, assessments of the results of the current
certification of students are taken into account.
Marks of at least 4 (four) points are positive. Marks 1
(one), 2 (two), 3 (three) are unsatisfactory.
Forms of  intermediate  certification  of  students  -  tests
(4th semester for full-time and 6th for part-time),  test
(6th semester), exam (5th semester for full-time and 7th
semester for part-time).


